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Dusko Bjdlica
Crnogorska sportska akademija

OBILJEZJA SPORTSKE PROPAGANDE

Pod medijima sportske propagande podrazumijevamo prenosnike (ili sredstva
za prenos) propagandnih poruka. To su, u prvom redu, Stampa, radio i televizija. Medi-
ji sportske propagande moraju biti mediji sportskog komuniciranja, zbog toga $to ogla-
Sivat ne Zeli dakomunicirasajednom ili dvije osobe (to ¢e se bolje postici li¢nim kon-
taktom, a ne putem medija). On Zeli da komunicira sa velikim brojem osoba. To zn&i
da propagandni medij treba da bude u stanju da prenese smisao propagandne poruke
hiljadama osoba.

Prednosti televizije u koris¢enju u propagandne svrhe su zvuk i pokret, veoma
velika pokrivenost, moguénost koriséenja boja, velika pogodnost za testiranje sport-
skih akcija. Njeni nedostaci su, medutim, to Sto je veoma skupa i nefleksibilna u po-
gledu vremena.

Posteri, plakati, panoi u sportskoj propagandi

Zajednicko za postere (plakate) i panoe u transportnim sredstvima, kao medije
propagande, jeste to Sto se oboje nalaze izvan kuce, oboje moraju da prenesu jedno-
stavnu grafi¢ku propagandnu poruku zbog toga $to ih na kratko vide osobe koje prola-
ze pored njih..

Faktori koji uti¢u na efikasnost postera kao medija su: broj stavljenih postera na
jednom podruéju, veli¢ina postera, duZina kampanje, mjesto postavljanja postera.

Transport ima manji znacg kao medij sportske propagande. Ovaj medij obi¢no
koriste lokalni, manji oglaSivaci. Kod nas, uglavhom, postoje dvije vrste transportnih
medija, autobusi u gradskom saobracaju i kamioni.

Prednost postera i transporta kao medija su boja i sadrzgj, visoka pokrivenost i
vidljivost, raspolozivost 24 ¢asa dnevno, visoka fleksibilnost, a njihovi nedostaci su
slaba fleksija u pogledu vremena, obi¢no sporo djelovanje na povetanje popularnosti,
kvantitet i kvalitet publike.

Propaganda putem bioskopa, kao medija (sportski Zurnal, na primjer) namije-
njena je mladom auditorijumu. Stariji auditorijum ostgje najceSce pored televizora,
kod ku¢e i rijetko ide u bioskop. Prednosti bioskopa kao medija su to Sto je idealan za
mladi auditorijum, velika fleksibilnost, boja, zvuk i pokret, paznja auditorijuma. Nedo-
staci su slaba pokrivenost odraslih, jer se oglasi posmatraju i u grupi, $to je teSko po-
noviti poruku i $to je, ponekad, nefleksibilan u odnosu na vrijeme.

Velika paZnja u sportskoj propagandi mora se obratiti izboru propagandnih me-
dija

Dva su osnovna problemakoji se moraju rijesiti kod izbora medija:

- koje medije izabrati (problem miksa medija) i
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- kako aocirati propagandni budZet na pojedine medije (koliko finansijskih
sredstava potroSiti na pojedine vrste medija)?

Odgovor na gornja dva veoma slozena pitanja jos viSe otezavai problem regio-
nalne (geografske) alokacije propagande (kada i koliko propagandnih aktivnosti
usmjeriti na pojedine regione). Ocigledno da se odluka o izboru propagandnih medija,
uglavnom mora donijeti istovremeno sa odlukom o geografskoj alokaciji propagande.
Prakti¢no, velic¢ina geografske traznjeili sportski potencijal pojedinih regiona ngjcesée
determiniSu izbor medija za pojedine regione.

Osnovni kriterijum alokacije propagandnog budZeta na pojedine medije jeste u
proporciji savelicinom auditorijuma, kome je propaganda namijenjena. Naime, znatan
dio propagandnog budzeta se troSi namedije ¢iji je auditorijum veci.

Prilikom izbora medija ¢esto se uzimaju u obzir demografske karakteristike sta-
novnistva, kao &o su pol, uzrast, familijai dl.

Vrijeme moZe igrati veoma znacajnu ulogu u izboru medija. Ako proizvod ili
usluga, treba da bude kratko izloZzen propagandi, mnogi mediji, u tom sluéaju, su is-
kljuceni.

Televizija ngj¢esée unaprijed za nekoliko mjeseci rasproda svoje vrijeme za
propagandu. Cesto su samo Stampa i radio, kao mediji, odmah na raspolaganju. Zbog
toga je preporucljivo unaprijed zakupiti vrijeme naradiju i televiziji, i prostor u Stam-
pi. Skupa tragjna potrosna dobra moraju kroz duze vrijeme biti kontinualno izloZzena
propagandi.

Izbor medija je ponekad definisan na osnovu tehni¢kih zahtjeva. Na primjer, te-
levizija ¢e ¢esto biti izabrana za sportski spektakl, cije karakteristike treba demonstri-
rati, dabi ih publika adekvatno ocijenila.

Navike ciljnog auditorijuma su bitne za izbor medija. Na primjer, uzmimo pro-
izvodaca koji proizvodi igracke za djecu predskolskog uzrasta. O¢igledno, ta djeca vi-
Se odlucuju o kupovini igrataka u odnosu na njihove roditelje. Sigurno je, takode, da
djeca predskolskog uzrasta ne ¢itaju Stampu i ne slusgju radio. Prema tome, televizija
jejedini medij koji doseze do te djece.

Karakteristike distribucije proizvodata znacajan su faktor izbora medija. Nai-
me, izbor medija moZe biti povjeren geografskim podru¢jima, koja je proizvodat iza-
brao kao svojatrzista.

Priroda sporta i publike utice na izbor medija. Jer, mediji treba da dosegnu do
potencijalnih konzumenata sportske aktivnosti, koji imaju Zeljene karakteristike.

Pogodnost medija za prenos odredene propagandne poruke takode je znatajna
prilikom izbora medija.

Izbor medija moZe biti diktiran i ekonomi¢noséu. Naime, moze se zahtijevati
odreden minimum troskova, koji ¢ini ekonomiénim kori&¢enje pojedinih vrsta medija.

Promotivni ciljevi, isto tako, mogu uticati na izbor medija. Ako proizvodac Zeli
daotkloni ili umanji efekte propagande svoga konkurenta, jedina taktika jeste da svoju
propagandu usmjeri preko istog medija.

185



CRNOGORSKA SPORTSKA AKADEMIJA, ,, Sport Mont" casopis br. 23-24.

Vrste sportske propagande

Sportska propaganda, kao komunikoloska aktivnost, povezuje mnogobrojne ak-
tivnosti unutar sportskog sistema. Imajuci u vidu navedene kriterijume, moze se identi-
fikovati nekoliko vrsta sportskih propagandi, izmedu ostalih:

- individualna propaganda, koju realizuje jedan sportski subjekat za svoje potre-
be;

- kolektivna propaganda, gdje se komunikacija usmjerava na vise sportskih su-
bjekata;

- selektivna propaganda, gdje se poruke upucuju izabranom auditorijumu, odre-
denoj grupi, sa ciljem da se uti¢e na njihove stavove i promoviSe data sportska aktiv-
nost;

- neselektivna propaganda, gdje se propagandna poruka upucéuje neizdiferenci-
ranoj masi potro3aca, preko razlicitih sredstava;

- propaganda na sportskim punktovima, gdje jedan sportski subjekt u lancu
sportskih aktivnosti otvara komunikacijski proces propagandnog karaktera, nudeci
svoj proizvod odnosno uslugu;

- primarna propaganda, gdje se Zeli povecati prohodnost sportske aktivnosti;

- instiutcionalna propaganda, gdje se Zeli istaknuti sportski subjekt, a ne pojedi-
nacni rezultat;

- propaganda sportske aktivnosti, u kojoj se paznja usmerava na proizvod, a ne
na proizvodaca, kao o je bio slu¢a) kod institucionalne propagande;

- propaganda usmjerena na publiku, gdje se publici obrataili sam proizvodad il
sportist;

- kooperativna propaganda, gdje je aktivnost komunikacije u cilju dostupnosti
nekog sporta krajnjoj publici;

- profesionalna propaganda, u kojoj se koristi poseban vid oglaSavanja, odnosno
informisanja, saciljem da se zadtiti autenti¢nost sportske aktivnosti;

- upotrebna propaganda, u kojoj se daju uputstva kako da se koristi odredeni
sportski sadrzgj i, nataj nacin, sport ¢ini dostupnim,;

- propaganda sportskih medija, gdje se u propagandi koriste sredstva uz pomo¢
kojih poruke dopiru u mase;

- opsta propaganda (komercijalno oglasavanje), u kojoj se trgino saopStavaju
odredene informacije (oglasi u novinama);

- nacionalna propaganda, kada se propagandna poruka lansira da pokriva odre-
deno nacionalno podrucjeili nacionalne entitete;

- medunarodna propaganda, kojom se obuhvata viSe nacionalnih teritorijaili en-
titeta, odnosno poruka dobija internacionalno znacenje;

- potroSacka propaganda, gdje se, naj¢esce, poruke prenose od strane samih po-
troSaca - “od ustado usta’.
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Sportske komunikacije na bazi odnosa sa javnoséu

Odnos sa javno¥u, kada su u pitanju sportske komunikacije, predstavlja kon-
takt izmedu sportskih subjekata i drustvene sredine, javnog mnjenja, prema kojima su
upucene informacije koje su predmet sportskog komuniciranja.

Odnos sa javnos¢u predstavlja skup svjesnih aktivnosti na kojima rade komuni-
kacijski subjekti i brojni subjekti drugih sportskih sistema, sa osnovnim ciljem da se
postigne &to povoljnijai potpunija slika u sredini, socijalnom i sportskom ambijentu,
ukljucujuéi i inostranstvo, o doti¢nom sportu, sportskoj aktivnosti ili rezultatu.

Sadrzaj pojma “javnost” moze se odrediti kao totalitet, koji obuhvata stanovni-
gtvo, sportske sistemei drustveno-politi¢ke organizaecije i zgjednicei dr.

Poseban blok u strukturi javnosti predstavlja konkurencija kao etioloska kom-
poneta sportskog komuniciranja.

Odnosi sa javnoS¢u imaju dvije dimenzije. To su pozitivna slika u javnosti i
stalna prisutnost u paznji javnosti.

Koliko je znatajno poznavati javnost i javno mnjenjei razvijati komunikacije u
cilju stvaranja povoljnih odnosa sa javnoséu, govori ¢injenica da se u tom pogledu for-
miraju specijalizovane skole, posebne naucne discipline i nau¢no-istrazivacke institu-
cije, formira profesija stru¢njaka za odnose sajavnoXui gl.

Publicitet

Publicitet predstavlja specificnu informaciju kojom se obavjestava javnost, a
preko tog obavjeStenja se dostavljgju relevantne informacije i njeguje adekvatna ko-
munikacija, sa ciljem da javnosti bude dostupna informacija, ili proizvod ili usluga,
koja je predmet sportskog komuniciranja. Vrlo ¢esto se mijeSaju funkcije propagande,
odnosa sajavnos¢u i publiciteta. One jesu, medusobno, na prvi pogled, sli¢ne, a detalj-
na analiza pokazuje da se radi o razlic¢itim modalitetima sportskog komuniciranja.

Kod publiciteta treba imati u vidu da se radi o jednosmjernoj komunikaciji sla-
njainformacija u javnost na specifi¢an, drustveno verifikovan nacin, dostupan publici,
odnosno auditorijumu kome je namijenjen.
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