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SPORTSKO NOVINARSTVO I PROFESIONALNA ETIKA:
PROBLEM IDENTITETA

Profesionalna etika je deo Sire profesionalne kulture. U profesionalnoj etici
dolazi do izrazaja privrzenost pojedinaca moralnom kodeksu profesije kojoj pri-
pada. Taj kodeks se zasniva na procenjivanju svojih postupaka kao dobrih ili losih
u odnosu na druge pripadnike profesije i u odnosu na korisnike usluga koje ona
pruza drugim ljudima. Novinarstvo, kao "medijum" obaveStavanja uze (grupne,
"ciljne") ili Sire (drustvene) javnosti mora da izgraduje (svoju) profesionalnu etiku,
da bi imalo §to ve¢i uticaj na oblikovanje te javnosti. Medutim, treba imati u vidu
da ni sve profesije nisu na istovetan nacin strukturisane, pa, otuda, u njihovim po-
jedinim delovima moZe da bude nejednako razvijena profesionalna etika. To ostav-
lja posledice po prepoznatljiost nekog dela profesije (sub-profesije). U tom smislu,
mozemo primetiti da se sportsko novinarstvo, kao deo novinarske profesije, pre-
poznaje u nekom drustvu u onoj meri u kojoj je i samo razvilo specificnu sub-
profesionalnu etiku i, tako, steklo svoju prepoznatljivost (identitet). Stvar je konk-
retnog istrazivanja da se identifikuje taj identitet u nekom drustvu.

Zato, pre svega, treba imati u vidu da nije dovoljno da mas-mediji ispunjavaju
svoju drustvenu i ljudsku funkciju jednostrano, ve¢ §to svestranije. I to zahteva
konkretna istrazivanja, koja treba da pokazu koliko se u nekom drustvu ostvaruje
(jednostrana ili svestrana) funkcija medija. U nekim parcijalnim istrazivanjima
uloge mas-medija u sportskim aktivnostima, o sportu se vise ne piSe samo na tradi-
cionalan nacin, koji se ogleda u vidu novosti, vesti, ve¢ se javljaju sve raznovrsnije
publikacije, radio-emisije, filmovi i video-linkovi koji »govore« o sportu na
analiticki nacin. Sve to potpomaze razvoj racionalne svesti o sportu kao potrebi
¢oveka modernih drustava; iako se ¢esto mogu procitati nedovoljno ubedljivi nalazi
da, pre svih, najnizi slojevi u drustvu vide u sportu svoju Sansu za drustvenu pok-
retljivost 1 promociju (Kokovi¢ i Bjelica: 11). Masovni mediji su dobrim delom,
»korigovali« tu drustvenu Cinjenicu, jer su uslovili popularnost sporta za sve slo-
jeve i, na evidentan nacin, demokratizovali su sport (Kin, 1995).

Zato se o medusobnom odnosu masovnih medija i sporta moze razmisljati kao
o vaznosti posredovanja u modernoj ljudskoj komunikaciji u smislu: "Sta", "po-
mocu ¢ega" i "do koga" (Harold Lasvel, prema Kokovi¢u, 2004: ?). U nasem is-
trazivanju, pitanje »Sta« odnosi se na sport; pitanje »pomocu ¢ega« odnosi se na
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medije i pitanje »do koga« odnosi se na drustvo i njegove pojedine strukturalne
celine 1 grupna obelezja.

Novinar se u medijima pojavljuje kao profesionalni izvestac iz stvarnosti u
kojoj otkriva informacije o javnim stvarima, o dogadajima, pojavama, o ponaSanju
drustenih grupa, i, posebno, nosilaca javnih funkcija (Puri¢, 2001: 28). Za profesiju
novinara obi¢no je potrebno da njeni pripadnici poseduju visoko obrazovanje,
specificna umeca za obavljanje tog posla, kao §to su jezicka jasnost i komunikativ-
nost (“elokventnost”), raspolaganje Cinjenicama koje se odnose na predmet iz-
vesStavanja, itd. “Visoka diploma je pozeljna, ali nije obavezna. Diploma Zurnal-
istike je pocetna prednost, ali ne presudna jer garantuje samo upoznavanje Sta sve
postoji u novinarstvu i nesto malo prakti¢nih vezbi. I drugi drustveni fakulteti daju
osnove iz poznavanja drustva, ali ¢e prepoznavanje naucenog poceti tek znatno
kasnije, kad pocetnik savlada osnove zanata i upozna sektor iz koga ¢e izvestavati”
(Puri¢, 2001: 67). Pripadnik novinarske profesije treba uvek da ima u vidu da je
njegova uloga u velikoj meri povezana sa oblikovanjem sportske javnosti. Otuda
nije svejedno da li ¢e njegovo izveStavanje biti viSe emancipativno ili manipula-
tivno. To je ono §to ¢ini osnovu moralnog kodeksa novinarske profesije.

Pri tome, treba imati u vidu da sportsko novinarstvo nije jasno prepoznatljivo
u svim dru$tvima, u odnosu na ostale vidove novinarstva. Otuda se, u tim drust-
vima, na sportsko novinarstvo ponekad gleda kao na "sekundarni" vid novinarstva.

lIako izvestavanje u bilo kom vidu novinarstva zahteva i primerenu stru¢nost
za razumevanje pojave o kojoj se obavestava javnost, novinaru se moze “oprostiti”
ukoliko u tom obavestavanju dode do izradaja nestruc¢nost, ali javnost mu nece
“oprostiti” neobavestenost. Upravo zbog tretiranja sportske javnost, u mnogim
drustvima kao manje vrednog dela Sire druStvene javnosti, Cesto se deSava da ured-
nici prepuste sportsko izveStavanje mladim novinarima. NajéeS¢e opravdavanje
takvog usmeravanja mladih novinara, od strane urednika se tretira kao potreba da
se sti¢u profesionalna iskustva, navodno, na manje slozenim “poslovima”. U ured-
nickom zargonu se kaze da se na taj nacin mladi novinari “uce zanatu”, ili “kale”;
kako bi kasnije mogli preuzimati i znatno slozenije poslove. SloZenost tih poslova
se vrednuje na osnovu urednicke procene koliko su svaki od njih znacajni za drust-
venu javnost i koliko ta javnost moze da reaguje na pojedini vid informisanja. Ta-
kav nacin novinarskog angazmana moze se zapaziti posebno u manjim, lokalnim
medijima.

Pored toga Sto se u sportsko novinarstvo vise usmeravaju (mladi) novinari, sa
manjim profesionalnim iskustvom, moze se zapaziti da se bivsi sportisti ¢eSce sus-
recu medu sportskim novinarima. Takvo “kadrovsko” usmeravanje i raspolaganje
sa “ljudskim kapitalom” u novinarskim organizacijama i medijskim ku¢ama moze
da bude “mac sa dve ostrice”. lako bivsi sportista moze dobro da obavi svoj posao
novinara, kada je re¢ o sportu kojim se on bavio, to samo po sebi - bez prethodnog
profesionalnog obrazovanja — ne znaci da je dovoljno obavesten o nekim drugim
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sportovima i ukupnim sportskim aktivnostima. “Novinar, a to vaZi i za sportske
novinare, - kaze Puri¢ - moZe da dobije temu o kojoj zna nesto malo i povr$no, iz
opsteg obrazovanja ili iz slu€ajno procitanih tekstova, ali mora brzo i temeljno da
upozna celinu teme kako bi mogao istrazujuci je da utvrdi Sta je tu aktuelno ’bas
sada’ i zaSto ’bas$ to’; mnogo podataka na¢i ¢e u dokumentaciji ili banci podataka i
tek onda krece u ’lov na Zive Cinjenice’ i to na viSe izvora ukoliko je tema sloZenija
i dotice vise delatnosti viSe sektora. Najvaznije je da novinar ume da misli, da
povezuje ono Sto ve¢ zna sa onim §to tek trazi, a da svaku Cinjenicu i pojavu dov-
ede u vezu sa potrebama drustva, coveka, sa javnim interesom” (Puri¢, 2001)

Ponekada sportski novinari zele da budu §to precizniji u izvestavanju, kako bi
toga se informacije o sportskoj pojavi ili dogadaju osiromasuju, jer uglavnom sa-
drze “suvoparne” kvantitativne (statisticke) podatake. Naravno da ti podaci mogu
da ukazuju na neke aspekte sportske pojave ili dogadaja, ali se, ipak, ocekuje i od
njega da stvarnim ili potencijalnim korisnicima njegove informacije pruzi i nesto
viSe od “statistike”.

Sportski novinari uvek moraju da paze na posStovanje profesionalne etike;
moraju da postuju i “jezi¢ki kodeks”, da izveStavaju nepristrasno, pravovremeno,
§to iscrpnije i sl. Sportski novinari, takode, moraju - pri odabiru dogadaja koji im
se pokazuje vrednim medijske paznje - da obrate paznju na nedvosmisleno izvesta-
vanje o dogadaju, da izraze prisustvo kulturne bliskosti sa potencijalnim primao-
cima poruke, kao i da obezbede prioritet informacijama iz zemalja u kojima takva
informacija ima prestiznu vrednost ili koje imaju manje ili viSe SvrSce veze sa
zemljom iz koje novinar potice i ¢iju publiku obavestava. Pored toga, odgovoran
sportski novinar mora da ima u vidu, prilikom “plasiranja” informacija, da ono $to
je jednom promovisao moze da sluzi i drugima kao vest; koja ¢e to da bude jos
neko vreme. Dakle, moZe se konstatovati da sportski novinari mogu da koriste iz-
vore informacija koje dolaze iz sportskih organizacija i udruzenja, od sportista-
pojedinaca, od menadzera u sportskim organizacijama i trenera u sportskim klubo-
vima, kao i one koje emituju razne informativne agencije i koje “plasiraju” drugi
novinari; ali uvek mora da ima odgooran odnos prema njihoom "prosledivanju"
§iroj drustenoj janosti.

S obzirom da smo ve¢ pomenuli znacaj “jezickog kodeksa” sportskih novi-
nara, treba naglasiti da jet u re¢ o postovanju pravila tolerantnog i nediskriminaci-
jskog izvestavanja. Svaka profesija gaji odredenu terminologiju (argo i zargon),
koju ne moraju da razumeju pripadnici sportske javnosti. Kako i sport (ili, ¢ak,
razni sportovi) moze (mogu) da ima(ju) specificni jezik, koji je primeren odgovara-
jucoj komunikaciji sportskih aktera, tako i sportsko novinarstvo razvija neke speci-
ficne jezicke moguénosti izrazavanja. Ta specificnost novinarskog jezika, ipak, ne
sme da izgubi iz vida da je potrebno da se ona ogleda u jeziku stvarnih deSavanja
(¢injenica) i da novinarski jezik mora da bude u funkciji ta¢nog, jasnog i ra-
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zumljiog saopStavanja. Te osobine novinarskog jezika treba uvek negovati, bez
obzira §to taj jezik moze da bude daleko slobodniji (“lezerniji”’) od, na primer, poli-
tickog izvestavanja (Kokovi¢, 2004: 37). U tom smislu se moze reci da je jezik
sportskih novinara (u njihovim vestima, komentarima, izvestajima i sl.) vise sacu-
vao “prirodnost” izrazavanja; u onoj meri u kojoj je sacuvana "prirodnost" igre u
sportu.

Novinarska profesija nije beskonfliktna druStvena grupa. Odnosi izmedu
novinara, koji pripadaju novinarskoj profesiji, mogu da budu manje ili vise sarad-
nicki ili “konkurentski”. Naravno da je za profesionalne odnose mnogo vise pri-
jemciv saradnicki, nego konkurentski odnos. Drugo je pitanje to Sto se u sarad-
nickom odnosu moze da sadrzi iskonska potreba coveka za takmicenjem.
Konkurencija je pokazatelj borbe oko ekonomskih interesa na trzistu. Novinarska
etika, kao i svaka druga profesionalna etika, zahteva “takmiCenje” u Sto sadrzajni-
jem i §to humanijem postizanju cilja. Cilj je da se “pruzi” sto kvalitetnija informa-
cija primaocima poruka.

Ipak, ne moze se zanemariti Cinjenica da sportski novinari, uostalom kao i
pripadnici mnogih modernih profesija, Cesto nailaze na otpor svojih kolega; nekada
neopravdano, a nekada i sami daju povoda - naroc€ito zbog svoje nestru¢nosti i neo-
bavestenosti. Poseban problem predstavlja uticaj “situacionih ¢inilaca” u (konkret-
nom) drustvu na “oblikovanje” pripadnika novinarske profesije u njemu. Slaba
izgradenost novinarske etike i nedovoljna profesionalna osposobljenost mnogih
koji se bave sportskim novinarstvom, predstavljaju izvor raznih manipulacija, kako
sa sportskim novinarima, tako i sa sportskom javnoséu u nekom drustvu. U tom
smislu se i problemi, u vezi sa sportskim novinarstvom u srpskom (i crnogorskom)
drustvu, moraju sagledati kao posledica raspada (“anomije”) ostalih sociokulturnih
vrednosti u uslovima postsocijalisticke tranzicije (posebno u poslednjoj deceniji
20-tog veka).

Mogu¢i izlaz iz “zaCaranog kruga” neprofesionalnog oblikovanja sportske
javnosti nalazi se, opet, u okviru novinarske profesije. Naime, samo ukoliko u toj
profesiji postoji dovoljno kriticki orijentisanih novinara, koji znaju i ho¢e da meto-
di¢no analiziraju sve probleme unutar sopstvene profesije, moze se ocekivati da
dostojanstvo 1 integritet sportskog novinara. Kritika uvek podrazumeva i smelost
da se suoci sa problemima i da ih pokusava resiti.

Ako se, uz unutarprofesionalnu novinarsku kritiku, u nekom drustvu razvija i
naucno istrazivanje drustvene uloge i delovanja pojedinih profesija (ukljucujuéi i
novinarsku), onda se moze ocekivati brze “ozdravljenje” “ugrozene” profesije, ili
njenog dela; na dobrobit drustva i, posebno, sportske javnosti u njemu.

I u sportskom novinarstvu postoje novinari bez “jezickog kodeksa”, koji u
svojim komentarima i izveStajima Sire netoleranciju pa ¢ak i rasizam, nacionali-
zam, etnicizam i seksizam. To je Cesto bio slucaj u sportskom novinarstvu na pros-
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toru bivse Jugoslavije, krajem 20-tog i pocetkom 21-og veka. Evo kako je, u tom
smislu, jedan novinar video stanje pre jedne medunarodne utakmice:

“(...) Zakljucili smo da madarski policajci patoloski mrze Srbe, a nadajmo se
da ¢e posle utakmice da ih mrze jos i viSe.” (Sportski komentator jednog TV kanala
pred direktan prenos fudbalske utakmice Madarska-Jugoslavija u Budimpesti,
30.10.1997. u 16:00) (Vali¢-Nedeljkovi¢, 1998).

Neki novinarski napisi ili informacije mogu biti saljivi, ali i uvredljivi, uko-
liko se odnose na podsmevanje konkretnoj li¢nosti koja je akter u sportskom
dogadaju. Evo takvog jednog komentara:

“Tesko je naSem kamermanu da u jedan kadar stavi sudiju (...) (asocijacija
na sudijin fizicki izgled/debljinu) (Sportski komentar u direktanom prenosu jedne
odbojkaske utakmice, 13.02.1998) (Vali¢-Nedeljkovi¢, 1998).

Sportsko novinarstvo se moze koristiti (i koristilo se) i u propagandne svrhe.
U tom smislu mozemo navesti jedno zapazanje I. Mrdena (urednika u dnevnom
listu Blic), koji istiC¢e da se sportsko novinarstvo razvilo u tri pravca: preuveli-
Cavanje sposobnosti ,nasih“, potcenjivanje ,protivnika“ 1 ‘“raspaljivanje®
navijackih strasti (Mrden, 2005: www.). Ilustrova¢emo, Mrdenovim prilogom,
kako se oblikuje sportska javnost u nas pod uticajem svojevrsnog “propagandis-
tickog* izveStavanja sa jedne od poslednjih olimpijada (u Atini), gde se slab
“plasman‘ nekih naSih sportova percipira - od strane pojedinaca koji pripadaju
sportskoj publici — kao direktno oblikovanje dela sportske javnosti; - na sledeci
nacin:

(...) Kad se izbace psovke i neumesnosti, ostaje upravo to - »ocekivali smo
mnogo«, a prosli smo »nikada gore«. Takav nacin razmisljanja odavno je izgubio
vezu sa realnos¢u i svima koji na taj nacin dozivljavaju sport jedino je vazno to §to
na nekom sportskom borilistu 'masi' vode odsudne borbe protiv ¢itavog sveta, koji
nas, po njima, mrzi jer smo najbolji i najvestiji, pa se u to ime 'protiv nas' udruzuju
1 svi protivnici na terenu, i sve sudije, i svi organizatori, ne bi li 'nas' osujetili da
uzmemo ono $to nam pripada«... (Mrden, 2005:www.).

Pored toga, Mrden ukazuje jo§S i na problematicnost “jezicke etike®, kao
nezamenjivog sredstva u oblikovanju jezicke komunikacije, koja se odnosi na po-
jedine ekipe, a sluze kao svojevrsni “jezicki kod* za potcenjivanje “protivnika“ i
preuvelicano prikazivanje “naSih®:

,U tom smislu posebno je indikativan - kaze Mrden - odnos prema supar-
nicima, za koje su se osim ve¢ standardnih fraza (»baéuske« - Rusi, »kauboji« -
Amerikanci, »kenguri« - Australijanci, »furija« - Spanci, »$ahovni¢ari« -
Hrvati, »gaucosi« - Argentinci, »petlovi« - Francuzi...) i uobic¢ajenih »dosetki«
(»na dnu bazena« - za porazene protivnike vaterpolista, »uragan posle seta fore«
(komentar posle jednog odbojkaskog susreta — prim. B.M.) (Mrden, 2005: www.).

Na osnovu prethodnih nekoliko primera, koji se odnose za ilustraciju prob-
lemati¢nog odnosa novinara prema ,,jezickoj etici“, moze se uociti da su svi ti ter-
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mini (i sintagme) izvuceni iz konteksta koji se odnosi na najave ili tok odredenih
utakmica, pa je njihov zajednic¢ki imenitelj dvostruko dizanje tenzije; kroz veli-
¢anje “nasih® i kroz omalovazavanje “njihovih*.

Koris¢enje slicnih jezickih izraza i sintagmi rasprostranjeno je u sportskom
novinarstvu, posebno sportskoj Stampi, ali oni u stvari sluze i drugoj (drustvenoj)
svrsi. Kori§¢enje fraza kao S§to su “Parni valjak ponovo melje” ili “Plavi dres je
svetinja® su ve¢ dobro poznate iz domace Stampe odranije, ali takav nacin govora,
korisc¢enje takvih i sli¢nih fraza usvojili su i sami sportisti pa i gledaoci, a §to samo
pokazuje koju “literaturu® oni Citaju. Nije retkost videti sportistu na TV-u kako
daje intervju koristeci iskljucivo takve fraze koje je Cuo na televiziji ili procitao u
novinama i, umesto da ¢ujemo njegovo misljenje, cujemo samo gomilu naslova
koje smo procitali ve¢ nebrojeno puta. Ali i ovakvi sluc¢ajevi su samo potvrda ve-
likog uticaja medija na oblikovanje sportske javnosti. U sportskom novinarstvu,
kao 1 u novinarstvu uopste, postoji i “podilazenje” ukusu publike, ali i “podi-
lazenje* sportistima, sportskim organizacijama i klubovima. Takvi nekriti¢ki
stavovi sigurno ne doprinose prezentovanju objektivne slike o sportu.

Prethodna analiza je ukazala na mnoge protivrecnosti, koje prate sportsko
novinarstvo u okviru profesionalnog delovanja sportskih novinara. Te protivrec-
nosti proizilaze, kako iz drustvenih i kulturnih uslova u kojima novinari deluju,
tako i iz unutarprofesionalnih odnosa i individualnih umeca pripadnika te profesije.
U tim okvirima, posebno je ukazano na probleme koji su eticke prirode, upravo
zato §to je uloga novinara u oblikovanju sportske (i ukupne, druStvene) javnosti
relativno velika. Zato je ukazano na nekoliko primera odstupanja od profesionalne
etike, uz navodenje pokusaja da se od strane samih novinara (dakle, unutar profe-
sije) pristupi tome Sto kritickije; kako bi se novinarska delatnost razvijala sa vise
obzira prema sportskoj (i $iroj, drustvenoj) javnosti i kako bi u njoj dolazilo do iz-
razaja stvaralacko umece konkretnog novinara. Samo u tim okvirim se moZze oce-
kivati emancipativna uloga novinara i novinarske profesije u oblikovanju sportske
javnosti, posebno publike. Na tim osnovama se moze graditi identitet sportskih
novinara.
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SPORT JOURNALISM AND PROFESSIONAL ETHICS:
IDENTITY PROBLEM

This subject represent part of larger research, research of influence of sport journalism
on sports and social public. Therefore, in this shorter interpretation of this analysis, it will
be expose just basic parts of research.

This subject, especialy, pointing on some problems of professional ethics of sport
journalists and effect of their identity, as inside of journalists proffesion as in public. Con-
clusion is that, those problems can be solved with creating of critical attitude toward nega-
tive phenomenon in sport.

Key words: sport journalism, professional ethics, journalists identity, critics of jour-

nalism.
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