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PROMOCIJA CRNE GORE KROZ SPORT

Savremene drustvene strukture Crne Gore egzistirgju u hiperkompleksnom i vrlo
dinami¢nom okruzenju. Ta kompleksnost i dinami¢nost je dijelom posljedica opstih
svojstava savremenog doba, a dijelom procesa tranzicije kojima je zahvaceno crnogor-
sko drustvo. Procesi tranzicije odvijaju se u svim ravnimai podsistemima drustvene za-
jednice, ¢iji se sociolodki milje suocava s neminovnos¢u prilagodavanja i uranjanja u
takve procesei tokove.

Covjek je u biti sloZeno bi¢e. On teZi da spozna samoga sebe. | osuden je da stal-
no preispituje svoje moguénosti, pobjeduje i prevazilazi vlastite sposobnosti. Ova psi-
holoska matrica je bezmalo civilizacijski univerzalna. Sport je, svakako, podrugje ljud-
ske djelatnosti koje, po svojoj sustini, moze da zadovoljava ove potrebe. U sportu se
psiho-fizicke granice vlastitog bi¢a moragju stalno pomjerati, jer ga nato primorava po-
treba za uspjehom.

Od vajkada je svojsvo ¢ovjeka da se takmici i bavi sportom, preko organizovane
aktivnosti sportskih i drustvenih organizacija, Ta aktivnost postaje obiljeZje jedne ze-
mlje, a sportska nacela, normei vrijednosti dobijaju prepoznatljiv sadrZaj te zajednice.

U eri masovnih komunikacija, kada je nagli razvoj klasi¢nih medijai pojavain-
terneta svijet napravila globalnim selom, mediji su postali ngjbolji ,,trgovci na dalji-
nu'’i kreatori dobrih utisaka, predstavai imidza'.

To zn&ti da sve stru¢ne, nau¢ne i iskustvene predloske PR komuniciranja mora-
mo primjenjivati i u sportu i sportskom marketingu, posebno u onim manje popularnim
i marketinski za druge subjekte nezanimljivijim sportovima.

Sport ima veliku ulogu u artikulaciji. Sli¢nu tezu zastupai Slavko Kuli¢? , Sport
je ngjautentic¢niji izraz nekog identiteta jer pociva na prirodnoj, antropolodkoj modéi, ko-
jajeuz zdravljei slobodu, el ementarna ljudska kvaliteta.

Pri procjeni sportskih uspjeha Crne Core na globalnom nivou treba imati u vidu
¢injenicu kako je rijec 0 zemlji sa oko 700.000 stanovnika, to nam daje veliku pred-
nost pri uporedivanju s ve¢im, mnogoljudnijim i razvijenijim zemljama (broj talentata
u odnosu na ukupni broj stanovnika). Uz to, buduci da se radi o prili¢cno nepoznatoj ze-
mlji u globalnim okvirima ovakva vrsta promocije imai dodatnu vrijednost uporeduju-
¢i sa primjerice ve¢im i poznatijim drzavama kojim ovakva vrsta promocije (zbog po-
stojece prepoznatljivosti) ne znasi puno®.

M. Vujevi¢, Politickai medijska kultura Hrvatske, Zagreb 2002.9.

S, Kuli¢, Strategija nasilja kao strategijarazvoja, Sargjevo, 1972.9.

% Preuzeto iz Nacionalnog programa sporta u Crnoj Gori. Program je donijelo Ministarstvo
kulture, sportai medija Vlade Crne Gore, 2005.g.
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Nema pozitivnije promocije za jednu zemlju od sportske promocije. Nema ni tog
ekspertskog tima, agencije za odnose s javno¢u ili pak advokata koji Crnoj Gori mogu
izboriti naslovnu stranu na nekom od najmoc¢nijih i ngjuticajnih medija.

O vaznosti sporta za promociju Crne Gore moZzemo govoriti i s drugog aspekta.
Ako uporedimo broj pojavljivanjaimena odabranih crnogorskih sportista s brojem ime-
na politi¢ara, naucnika ili umjetnika na stranicama razli¢itih pretraZivaca Interneta,
shvati¢emo koliki marketinski potencijal lezi u crnogorskom sportu i vrhunskim crno-
gorskim sportistima kao predstavnicima proizvodai djelatnosti s obiljezjem — Made in
Montenegro.

Pored uspjeha crnogorskih sportista u svijetu, promociji Crne Gore kroz sport,
direktno doprinose i velike sportske manifestacije i priredbe, zahvajujuéi kojima se
Crna Gora prezentovala ne samo kao izvrstan domacin i organizator, vec je iskazala i
zavidne drzavne, odnosno marketingke moguénosti i sposobnosti’.

Crnogorski sport je, rekli smo pongjbolji izvozni artikal. Umjesto da to koristimo
mi, koriste gadrugi. Sport je nadrastao drzavu. On moze da obezbijedi i zaradu i ugled.

Moramo da stizemo i da proSirujemo vidokrug i znanje. Znanjem se moramo Su-
protstaviti improvizaciji i neradu, jer je to, ozi¢emo se, naSe najjace oruzje sto najbo-
ljeilustrujei ovaj nau¢ni skup.

Nijedno podrucje ljudske djelatnosti,pa ni sport, nemoguce je zamidliti bez nau-
kei prakse nakojoj se zasniva nauka. Problemi danasnjeg sporta su razliciti i viSestru-
ki. Ubrzan razvoj nauke i tehnike posljednjih godina uslovio je promjene u svim dru-
Stvenim sferama na pojedinacnom i globalnom planu, pai u sportu.

Vrijeme koje Zivimo je puno nada i obecanja. Pred nama je velika odgovornost
daispoljimo pravu paznju prema najkreativnijem sportskom potencijalu Crne Gore.

Novi sport zanovo vrijeme moderne, demokratske i prosperitetne Crne Gore.

Vrijeme nekih lokanih vrijednosti koje smo proglasili kao kriterij ili bolje rece-
no oni su to sami napravili kroz neprekidne autokampanje, autoreklamerstvo, prolazi u
kratkoroénu prosjec¢nost koja postaje najpogubnija za sport i jedan narod.

|zazov savremene Crne Gore i njenih elita je svakodnevan. Dali su one spremne
i sposobne da se iz hladovine potroSenih pri¢ai velikih tema transformiSu u promotere
praktiénih i pragmati¢nih rjeSenjai u ovoj znacajnoj oblasti.

Stvaranje gradanskog drustva je novi izazov nove Crne Gore. To je mukotrpan i
dugotrajan reformski zahvat koji obuhvata sve segmente drustva pai sporta.

Sport kao djelatnost od javnog interesa zauzima znatajno mjesto u gotovo svakoj
evropskoj drZavi, posebno malih drZzava kao &to je Crna Gora. Finansijsko i drugo uce-
&¢e drZzave u podrucju sporta kroz budZet na svim nivoima, odredivanje pravnih licau
sportskoj djelatnosti, poreske olakSice i drugo — znatajna su i vazna pitanja u svim ze-
mljama bez obzira na status i odnos vladinih i nevladinih sportskih organizacija, ali i
partnerstva.

! Pobjeda* Povodom Evropskog seniorskog prvenstva u kik boksu, 21.oktobar 2004.g.,
Budva
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Polaze¢i od znaggja sporta za medunarodni prestiZ i afirmaciju, nacionalni po-
nos, ogec¢anje pripadnosti, moral, zdravlje nacije, socijalnu integraciju i druge vrijed-
nosti od opSteg interesa u Zelji da, ne samo odrZi ve¢ i otvori hove perspektive razvoja
sporta, neophodno je da drzava Crna Gora uéestvuje u njegovom stvaranju. Dobro
osmidljenim sistemom uredivanja stru¢nih, organizacionih i upravljackih zadataka, ka-
ko nalokalnom tako i na drzavnom nivou sport mora postati vazan faktor svijesti poje-
dincai kolektiva u strategiji kreiranja imidza crnogorske drZzave. Uz to, medunarodno
priznati rezultati doprinose medunarodnom ugledu Crne Gore, odnosno vrhunski sport-
ski uspjeh Crne Gore u razvijenom svijetu ima posebnu proizvodnu cijenu. Rijet je, da-
kako o tzv. sportskoj diplomatiji, te o kreaciji imidza drzave Crne Gore™.

Zato bi svaka zemlja morala na makro palnu u svom drZzavnom marketing me-
nadZzmentu (State Marketing Management) stvarati usove i pozitivnu psihosocijalnu
atmosferu koja podsti¢e veca ulaganja u sport. Natg] nacin se odrzava i poboljSava ni-
vo sportskog razvoja. To uslovljava povecanje i razvoj sportske industrije, uportebu
sportskih proizvoda, turizma i trgovine i svih ostalih djelatnosti koje su povezane sa
sportom u Crnoj Gori.

U pojedinim sportskim oblastima sportisti Crne Gore su postizali priznate rezul-
tate, &to je za gradane (sada samostalne drzave) joS znacajniji faktor drzavnog identiteta
(Montenegro Sate Identity). Tako su crnogorski sportisti doprinosili, i ukoliko drzava
Crna Gora strate3ki stane iza njih, joS ¢e viSe doprinositi njenoj medunarodnoj promo-
ciji. Pogotovo sada, kada gradi svoj sopstveni identitet.

Crnogorski razvoj sporta u praks predstavlja jedan od vaZnih imperativa vreme-
nau kome Zivimo.

Mozemo zakljugiti da je sport znacajno javno dobro i daje istovremeno ekonom-
ska kategorija pa je logi¢no da ga drZava Crna Gora podsti¢e i sufinasira, odnosno da
intenzivniji razvoj sporta uopste elitnih sportskih disciplina ugradi u strateSke ciljeve
izgradnje svoga unutarnjeg i vanjskog imidza (Interiror & Exsterior Montenegro Sate
Image). Za ostvarivanje javnog interesa u sportu, na nivou Crne Gore obezbjeduje se
realizacija zadataka zajednic¢kog znataja, a na nivou lokalne zajednice obezbjeduje se
neposredno ostvarivanje zadataka koji su od javnog interesa.

Ugled (image) se ne podgtiZze preko no¢i. U njegov semiolodko-simbolicki naboj
ulaze svi (vizuelni, govorni, ambijentani, personalni, djelatni) inputi, koje je potrebno
kanalisati i kreirati’. A kontinuirani rad na stvaranju i odrzavanju slike (imagea) Crne
Gore je funkcija odnosa s javno&ul.

Savremena drZzava Crna Gora sa efikasni i profesionalno razraienom PR ii me-
dijskom strategijom moZe ocekivati da ¢e dobro medunarodno pozicionirati svoj imidz.
A sportske potecijae predstaviti u afirmativnom smislu. Prirodno, kroz metodologiju

11z Nacionalnog programa sporta Crne Gore 2005.9.
2 Sem Blek, Odnosi sjavnoséu, Beograd 1997.g.

121



CRNOGORSKA SPORTSKA AKADEMIJA, ,, Sport Mont" casopis br. 25,26,27.

koja ¢e biti posebno pilagodena socijal-ekonomskim, politickim i sportskim specifi¢no-
stima Crne Gore'.

PROMOTION OF MONTENEGRO THROUGH SPORTS

Modern social structures of Montenegro exist in a hypercomplex and very dyna-
mic environment. The complexity and dynamism are, in part, a consequence of the ge-
neral characteristics of the modern age, and in part, of the transition processes which
have affected the Montenegrin society. The transition processes are taking place at
all levels and subsystems of the community, and its sociological milieu is facing inevi-
tability of adaptation and immersion in such processes and trends.

There is no more positive promotion for a country than a sports promotion. The-
reis no expert team, public relations agency or a lawyer than can win Montenegro a
front page.

We can talk about the importance of sports for the promotion of Montenegro
from another point of view. If we compare the number of occurrences of names of the
selected Montenegrin athletes with that of politicians, scientists or artists in different
internet search engines, we will realize how great is the capacity of marketing poten-
tial that lies in Montenegrin sports and top athletes as representatives of the products
and services with the label - Made in Montenegro.

In addition to the success of the Montenegrin athletes globally, the promotion of
Montenegro through sports is directly contributed by the major sporting events and
contests, on account of which Montenegro presented itself not only as an excellent host
and organizer, but also demonstrated the remarkable state and marketing capabilities
and competencies.

Reputation (image) is not achieved overnight. Its semiological and symbolic
charge includes all (visual, vocal, environmental, personal, active) inputs, which need
to be channelled and created. Indeed, continual work in creating and maintaining the
image of Montenegro is a public relations function.

With efficiently and professionally developed media and PR strategy, the modern
state of Montenegro may expect to favourably position its image at the international
scene, and to present its sports potentials in the affirmative sense. Naturally, this will
be done through a methodol ogy that will be specially adapted to the social and econo-
mic, political, and sports particularities of Montenegro.

! D.Selhanovi¢, Magistarski rad: PR u sportu, Tuzla 2006.9.
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